o Milano

® Dalla tazzina alla
lattina. E I'ullimo ca-
pitolo della guerra
del gaffé. L'unica
bevanda a  cui
nessuno dinei sa
rinuneinre, L'uni-
ca che scandisce
le nostre giorna-
to, dalla prima ¢ola-
zivne al dopocena.
Un rito antico che ci ha
sompre legat: a un luogo
preciso, che sia la cucina di
casa o la sala di un bar. B
che ora anche in
Halin diventa «da
passeggion. Gra-
Zzis a una joint
venture di llycaf-
[B e Coca-Cola.

Dopo mesi di ri-
cerche, i mar-
chio ftriestino @
riuscito a «caltu-
rarer I'aroma del
vero caffe all'ila-
liana e infilarlo in
una lattina, con
l'aiuto del colos-
s0 americano cha
ha fallo proprio
della lattina la
sua fortuna. Una
novita che in Ita-
lia arrivera pri-
ma dell'vstate. «Sapremo ri-
disegnare il modo in cui le
persone si pongono nei con-
fronti del caffé pronto da ba-
re, facendo loro assaporire
il lusso di un verp, piccolo
piacere», assicura Andrea
Iy, presidente del gruppo
che con gquesta operazione
(Taceordo & stato firmato fe-
ri a Belgrado) si prepara a
conguistare un mereato glo-
bale che nel mondo vale
quasi 16 miliardi di dollari.
E a cambiare le abitudini
che, soprattutto in un Paese
come il nostro, sono pit che
mai radicate.

Si perché se in Ialia ogni
giorno si consumano 200
milioni di tazee di caffe, otio
persone su dieci lo prepara-
no & lo bevono in casa. Con
la vecchia moka in allumi-

200milioni

ir: i
al giorno
dagli ifaliani

paest etazzin

rzing bevute

e
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sharcatoin Italia. Forse per-
ché noi non siame ancora
abituati al sapore del caffé
fumante nel bicchiere di car-
ta plastificata. Quello che
amano tanlo negli Usa e nel
Nord Europa. Quello che ac-
compagna la Carrie di Sex
and the Cily nei suoi pome-
riggl di shopping. Quella
nuova filosofia take-away,
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Sfida tra colossi per conquistare i p aiiti della caffeina
E CocaCola si allea con Illy: arriva lcy versione «bibita»

che ora Coca-Cola ¢ Ny ri-
versanoin una lattina: oltre
al eaffe nero, lanceranno an-
che cappuccino e latte mac-
chiato. Riuscird a congui-

starcila nuova moda del caf-
@ da passeggio? | puristi di
questa bevanda antica dico-
no di no. «Che sia estratto
con metodo espresso comoe

| LUCIILHO DE CRESCENZO

«Dalla tazza alla lattina? Neanche prer idea»

daMilang

@ Scrittore, regista, attore, condutto-
rotelevisivo, Luciano De Crescenzo @ so-

re, non scenderoes.
In che senso?

Sispieghi meglio. o4 tanto. Deve sali-
«Ilove BSRETE POCO, 1

il nostro o con il metodo ad
infusione, il pit antico ¢ dif-
fuso nel mondo, il caff: d

ve essere caldor, assicura
Leonardo Lelli. Bolognese,

il Giornale

45 anni, 20 dei guali dedica-
ti al eaffé, Lelli & un vero
aesperto in materia, oltre ad
essere il proprietario di una
nota torrefazione. «il calore
afuta la bevanda ad espri-
mere lasua essenza aroma-
tica. Senza, si ha un altro
prodotto». Ma alla fine il cal-
fi2 i come il vino, Quello che
conta & la gualila,

Venerdi 28 marze 2008

8 I'acqua che "seen-
«ll caffe non & come servello o tifa pensa-
de”. [l caffe sale al o

. a?

Una filosofia di vita i».

«ln modo di viverss edol ealls nerfetto?

nio (la usano 42 milioni di
italiani) o con una moderna
mucchinetta, perd in cuci- |
na. L'espresso e la tazzina,
E questa in fondo lu combi- |

pratiutto un napoletans dec. E come
ogni napeletano ghe si rispelti & un eul-
tore del cafla,

Che cosa ne pensa del eafld in Inttina?
«Non lo prendert mais,




